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Resumen de Argentina

Las empresas argentinas mantienen solidas ambiciones internacionales: el 66% se plantea expandirse a nuevos
mercados, con especial atencion a China, Chile y Brasil. Seguin los encuestados, la inflacion es actualmente el
principal desafio, citado por el 35% de las empresas, seguida de los costes de transporte y financiacion. Las
empresas han acercado sus cadenas de suministro al mercado nacional al mismo ritmo que la media global,
mientras que las expectativas sobre la contribucion de la inteligencia artificial son elevadas: el 70% cree que les

permitira llegar a mas mercados.
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