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Las empresas argentinas mantienen sólidas ambiciones internacionales: el 66% se plantea expandirse a nuevos 
mercados, con especial atención a China, Chile y Brasil. Según los encuestados, la inflación es actualmente el 
principal desafío, citado por el 35% de las empresas, seguida de los costes de transporte y financiación. Las 
empresas han acercado sus cadenas de suministro al mercado nacional al mismo ritmo que la media global, 
mientras que las expectativas sobre la contribución de la inteligencia artificial son elevadas: el 70% cree que les 
permitirá llegar a más mercados.
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Las empresas brasileñas son más optimistas que la media global respecto al crecimiento a corto plazo. La ambición 
internacional también es sólida: el 73% de las empresas nacionales considera expandirse, centrándose en Estados Unidos, 
Argentina y Chile. Los desafíos actuales están encabezados por unos tipos de interés más elevados, citados por el 32%, 
seguidos de la inflación y los cambios en la fiscalidad empresarial. De cara al futuro, el riesgo geopolítico pasa a ser la 
principal preocupación. Las empresas están respondiendo activamente: el 47% ha acercado sus cadenas de suministro 
al mercado nacional, muy por encima de la media global del 28%, mientras que las expectativas sobre el crecimiento 
internacional impulsado por la IA son elevadas y el 74% cree que les ayudará a operar en más mercados.
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