L Resumen de Chile

Las empresas chilenas son notablemente mas optimistas que la media respecto al crecimiento a corto plazo.

La ambicion internacional es especialmente sélida: el 81% de las empresas nacionales considera expandirse,
centrandose en México, Argentina y Canada. Los desafios actuales estan encabezados por la inflacién, citada por el
31%, seguida del coste del transporte de mercancias y la regulacion en los mercados principales. De cara al futuro,
el débil crecimiento econdmico mundial pasa a ser la principal preocupacion, mientras que los riesgos geopoliticos
y regulatorios también ocupan puestos destacados. Las empresas estan respondiendo activamente: el 43% ha
acercado sus cadenas de suministro al mercado nacional, frente al 28% global.
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