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Las empresas portuguesas son ligeramente más cautas que sus homólogas a nivel global respecto al crecimiento a corto plazo. 
Aunque la ambición internacional es relativamente moderada, la actividad exterior ya es importante: el 33% espera que más 
de la mitad de sus ingresos proceda de mercados internacionales, frente al 25% global. Las oportunidades de crecimiento se 
centran en Estados Unidos, Francia y el Reino Unido. Los desafíos actuales están encabezados por la inflación, citada por el 35%, 
seguida de la escasez de personal cualificado y los precios de la energía. De cara al futuro, el riesgo geopolítico pasa a ser la 
principal preocupación. Las empresas son menos propensas que la media global de haber acercado sus cadenas de suministro 
al mercado nacional, y sus expectativas sobre el crecimiento internacional impulsado por la IA también son más cautas.

Aumento de 
los costes o 
la inflación

Riesgos 
geopolíticos en 
los mercados 
principales

Búsqueda 
de personal 
cualificado

Crecimiento 
económico 
lento a escala 
mundial

Precios de la 
energía

Costes del 
transporte de 
mercancías

45%
1. 1.

2. 2.

3. 3.

54%

33%
20%25% 28%

21%

21%

19%

29%

26%

26%

15%

13%

50%

59%

Portugal

Portugal

Total

Estados Unidos

Francia

Reino Unido
Identificar 
socios de 
confianza

Exposición a 
inestabilidades 
económicas o 
geopolíticas

Costes de 
envíoItalia

Alemania

Total

35% 38%

27% 34%

26% 26%

1.

2.

3.

1.

2.

3.

4.

5.

42% 55%

Las empresas españolas son ligeramente más cautas que la media global respecto al crecimiento a corto plazo. La ambición 
internacional es relativamente moderada: el 52% de las empresas nacionales considera expandirse, especialmente en 
Estados Unidos, Reino Unido y Alemania; mientras que el 29% de las empresas españolas con actividad internacional tiene 
como objetivo crecer en los mercados de América Latina. Los desafíos actuales están encabezados por la inflación, citada por 
el 33%, seguida de los precios de la energía y la escasez de personal cualificado. De cara al futuro, el riesgo geopolítico pasa 
a ser la principal preocupación, y el débil crecimiento económico mundial también ocupa un puesto destacado. Las empresas 
han sido menos propensas que la media global de haber acercado sus cadenas de suministro al mercado nacional, y sus 
expectativas sobre el crecimiento internacional impulsado por la IA también son más cautas.
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