Resumen de Uruguay

Las empresas uruguayas se muestran considerablemente mas optimistas que sus homologas a nivel global: el 82% espera
que sus ingresos aumenten en los proximos 12 meses. Este optimismo viene acompafiado de fuertes planes de expansion
internacional, con empresas que exploran activamente nuevas oportunidades, especialmente ante el estrechamiento de las
relaciones comerciales entre la UE y Mercosur. De hecho, el 51% ya esta analizando oportunidades en los mercados de la UE.
Al mismo tiempo, el aumento de los costes y la inflacion se sitian entre sus principales preocupaciones, y el 52% afirma que
los costes locales afectan negativamente a su capacidad para competir en precio a nivel internacional. Las empresas estan
respondiendo mediante la adaptacion de sus operaciones: el 41% ha acercado sus cadenas de suministro a sus mercados de
origen, mientras que el 70% considera que la IA les ayudara a operar en un mayor numero de mercados.
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